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自己紹介

中居裕美
宮古市 企画部 企画課

地域創生交流推進室 室長

岩手県宮古市出身。小・中・高・短大と全て宮古市内の学校を卒業した生粋の宮古人。
短大卒業後、市役所に入庁し、契約、農林、総務、国保などの部署を経験。
現在は企画部門で地方創生のほか、移住定住、空家、結婚支援、地域間交流、国際
交流など、多種多様な業務を担当している。
趣味は、道の駅カードと切符の収集、万年筆、車など。
好きな食べ物は、魚のフライ（特にアジ）。

■ 経歴



宮古市の紹介
・H17.6.6 宮古市、田老町、新里村が合併
・H22.1.1 川井村を編入

・本州最東端

・面積 1,259km²（全国８番目に広い市）
東西 64Ｋｍ 南北 50ｋｍ
高度 0ｍ～1,917ｍ

・人口 47,929人（R５.１.1現在）

・「三陸復興国立公園」の中心

宮古市

景勝地「浄土ヶ浜」 市の魚「サケ」



宮古市の人口
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背景

■ ここからの流れ
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地域プロモーションの取り組み

今後の展開



背景Ｓｔｅｐ１



背景Ｓｔｅｐ１

人が人を呼ぶ現象のはじまり

地域色「浄土ヶ浜エターナルグリーン」の誕生

地元の企業、商材、サービスなどのデータ一覧がない

１

２

３



人が人を呼ぶ現象のはじまり１



背景Ｓｔｅｐ１ 人が人を呼ぶ現象のはじまり１

若者の社会参画を目的に活動

宮古で活躍する若者に惹かれてさらに若者がやってきた！

震災当時子供だった若者が戻ってきた！

インターンシップに参加した若者が宮古に移住した！

復旧・復興のために
大人達が頑張る姿

大学生インターンシップ受入

NPOみやっこベース
誕生

東日本大震災

震災から約10年後．．．

令和４年度「新しい東北 復興・創生の星顕彰受賞」復興庁



背景Ｓｔｅｐ１

■２０２２．１１．２１開催 東北暮らし発見塾（宮古校）

人が人を呼ぶ現象のはじまり１



人もまちの大事な資源

背景Ｓｔｅｐ１

人が惹かれるのは、観光地だけではない

人が人を呼ぶ現象のはじまり１



地域色「浄土ヶ浜エターナルグリーン」の誕生２



背景Ｓｔｅｐ１ 「地域色 浄土ヶ浜エターナルグリーンの誕生」

どうやってシティプロモーションを行う？
「〇〇のまち 宮古市」 鮭？ さんま？ タラ？

決め手がない

一般社団法人日本地域色協会との出会い

２



背景Ｓｔｅｐ１

「地域資源から色を選定し、
それらの色と物語を伝えます」

一般社団法人日本地域色協会HPより

新遊覧船の船体カラーに
浄土ヶ浜の色と物語をのせる

市民参画による地域色選定が始まった

「地域色 浄土ヶ浜エターナルグリーンの誕生」２



■ 地域色を活用したシティプロモーションの取り組み

取り組みの概要

宮古市と一般社団法人日本地域色協会は、宮古市のシティプロモーションの一環として地域資源をテーマとした
「地域色」の決定と色の活用の拡大に取り組んだ。
地域色は、地域資源である浄土ヶ浜をテーマに「浄土ヶ浜エターナルグリーン」と決定。
色の決定にあたっては、候補色の選定から決定まで市民参画を意識。有識者や関係者へのヒアリングに始まり、
市の広報やHPなどを通じた候補色の募集、絞り込み、決定までの全ての過程を市民参画で行った。

浄土ヶ浜エターナルグリーン記者発表

市民参画による地域色の選考

【令和3年度～】



具体的な活用事例

浄土ヶ浜遊覧船「宮古うみねこ丸」

万年筆インク 地酒「amane」



地元の企業、商材、サービスなどの
データ一覧がない

３



背景Ｓｔｅｐ１

その都度、担当が探すしかない。

地域産業データベース構築による情報集積

地元の企業、商材、サービスなどのデータ一覧がない３

「宮古市の食材一覧が欲しい」

「飲食店マップを作りたい」

「〇〇を扱う業者向けに支援策を検討したい」

「ふるさと納税になりそうな商品を探したい」

「〇〇とマッチングできる商品が欲しい」

個人の知識と経験に頼る部分が大きい。



Ｓｔｅｐ２ 地域プロモーションの取り組み



人材育成データベース

Ｓｔｅｐ２ 地域プロモーションの取り組み

情報発信

外貨獲得
目指すのは



三陸宮古のいいイロ
プロモーション全体会議

三陸宮古のいいイロプロモーション全体像
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地域ブランド×地域産業データ×地元人材を活用した地域プロモーション

地域プロモーション
サイト＆SNS

地域内事業者

A社

個人 企業

等

（１）地域色を活用した情報発信

（２）地域産業データのデータベース化

・宮古市
・県大宮古短大
・観光協会
・宮古信用金庫

（４）地域プロモーションに係る
地域内組織の設立及び運営

検証評価部会

地域プロモーション推進部会

事業者データ整備連携部会

事務局

デジタル（情報発信基盤）

事務局員（地元人材）

デジタル（セミナー）

・ふるさと納税の商品開発
・WEBサイト構築から運用
・マーケティング
・デジタルコンテンツプロモーション
・デジタルビジネスツール

専門家

専門家

ファン化

個人版・企業版
ふるさと納税寄付

写真 動画

文章
PRツー
ル

地域ブランド活用コンテンツ制作

（53点以上）
人材育成責任者兼
事務局運営責任者

育成

・商工会議所
・岩手ADC
・東北経済産業局
・カルティブ
・日本地域色協会
・コストソリューション

【構成員（案）】

（３）若年層を中心とした
デジタル人材の育成

デジタル人材育成セミナー

育成

研修
ふるさと納税支援企業
での外部企業研修

研修
OJTトレーニング

事業推進業務での指導

参加

事業紹介

登録支援

参加
管理

イベント

首都圏向け

県内向け

オンライン

B社 C社

参加

デジタル
（産業情報基盤）

地域産業
データベース
（webサービス）

登録：
・50社以上
・100商品以上

学生
YUJ
ターン

【対象】 39歳以下

宮古市在住者、宮古市出身者、
宮古市で働くことを希望する者

例

等

複業
副業

デジタル（商品情報発信基盤）

宮古市ふるさと納税
特設サイト

地域色活用商品支援

連携掲載

登録

活用

活用

掲載

開発
5件程度

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

参
加
、
閲
覧

閲
覧

寄付

外貨獲得商品購入

【将来像】

地域商社的組織

支
援

報
酬

業務

委託

ECサイト、ふるさと納税返礼品等

地域プロモーションと産業支援を継続

首都圏、宮古市外

リ
ン
ク

活
用

学習

掲
載

鳥取上之原

平井吉浜



Ｓｔｅｐ３ 今後の展開



まちが稼ぐエンジンをつくる

Ｓｔｅｐ３ 今後の展開



エンジンとは．．．

Ｓｔｅｐ３ 今後の展開

■ 地域商社やふるさと納税中間事業者

■ これまで地域内になかった職種

商品企画
イベント企画
デザイン
サイトデザイン
プロダクトマネジメント など

■ デジタルスキルを持ったビジネス人材



Ｓｔｅｐ３ 今後の展開



「 三陸宮古のいいイロ 」で検索

本日はありがとうございました。
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